
免責聲明
南方東英日經225指數ETF得到香港證券及期貨事務監察委員會（「證監會」）認可，有關認可並不意味著獲得證監會官方推介。本資料僅供一般參考之用。在任何情況下，本資料並不構成南方東英資產管理有
限公司（「南方東英」）對於任何證券、基金或投資產品或進行任何交易之要約、招攬、邀請、推薦、建議、遊說、任何投資建議或保證回報。本資料的任何內容均無意且不應被視為財務、投資或任何其他專
業意見或建議。如欲獲取投資之意見，請諮詢閣下的專業法律、稅務和財務顧問。本資料並無考慮任何投資者的個別投資目標、特別需要或財務狀況。投資者不應僅憑本資料作出投資決定。投資者須瞭解有關
投資產品的性質及風險，並基於本身的財務狀況、投資目標及經驗、風險承受能力和特定需要而作出投資決定。如有疑問或在有需要情況下，應於作出任何投資前徵詢獨立專業顧問的意見 。南方東英在製作本
資料時，相信獲得數據來源是準確、完整及合適，但南方東英對本資料內容的準確性、可靠性、及時性、完整性或合理性不作任何保證。南方東英對本資料概不負責，並表明不會就因本資料全部或任何部分內
容而產生或因依賴該等內容而引致的任何損失承擔任何責任。本資料無意分發給任何司法管轄區或國家的任何個人或實體或供其使用，如果此類分發或使用將違反法律或法規，或使南方東英須受制於該司法管
轄區或國家中的任何註冊要求。有關指數提供者免責聲明，請參閱相關基金的發售文件。本資料由南方東英編制，並未經證監會審核。 發行人：南方東英資產管理有限公司
# 連接網頁並未經證監會審核及可能包含未經證監會認可的基金資料。

重要資料：投資涉及風險，基金價格可升可跌，包括可能會損失投資本金。所呈列的往績資料並不表示將來亦會有類似的業績。投資者應仔細閱讀有關基金的銷售文件及產品資料概要，以獲
取進一步資料，包括當中所載之產品特色及所有風險因素。投資者不應僅憑本資料作出投資決定。
南方東英日經225指數ETF（「子基金」）是CSOP ETF系列*(*此傘子基金包含合成交易所買賣基金)（「本信託」）的一個子基金，而本信託是根據香港法例成立的傘子單位信託。子基金乃根
據《單位信託及互惠基金守則》第8.6章認可的被動式管理指數追踨交易所買賣基金。子基金的單位（「單位」）猶如股票一樣在香港聯合交易所有限公司（「聯交所」）買賣。
• 集中風險 - 子基金的投資集中於日本。子基金的價值可能較投資組合更多元化的基金更為波動，且可能較容易受影響日本市場不利情況的影響。
• 與日本及日本股票市場相關的風險 - 日本經濟高度依賴國際貿易，可能受保護主義措施、新興經濟體的競爭、與其貿易夥伴的政治關係緊張及其經濟狀況、自然災害及商品價格等因素的

不利影響。
• 與中／小型公司有關的風險 - 子基金或會投資於中小型市值公司。在一般情況下，該等公司與市值較高的公司相比，其股票流動性較低，及股價會因不利的經濟發展而波動較大。
• 交易時差風險 - 由於東京證券交易所可能會在子基金單位尚未定價時開市進行買賣，因此於投資者不能買賣單位的日子，子基金投資組合內的證券價值或會改變。東京證券交易所與聯交

所的交易時段差異亦可能擴大單位價格相對其資產淨值的溢價或折讓水平。
請注意，以上列出的投資風險並非詳盡無遺，投資者應在作出任何投資決定前詳細閱讀相關基金章程及產品資料概要，以獲取進一步資料（包括當中所載之產品特色及所有風險因素）。
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資料來源：日經，截至2024/1/11。以上僅供參考，並不存有任何招攬或要約購買或出售任何證券、
基金或金融產品的意圖，不作為實際投資建議。投資涉及風險。

# 代碼 成份股名稱 行業 權重

1 9983 迅銷有限公司 消費品 10.44%

2 8035 東京威力科創有限公司 科技 7.43%

3 6857 愛德萬測試 科技 3.84%

4 9984 軟銀 科技 3.67%

5 9433 KDDI 科技 2.77%

6 4063 信越化學工業有限公司 材料 2.66%

7 6367 大金工業有限公司 資本貨物/其他 2.30%

8 6954 發那科公司 科技 2.05%

9 6762 TDK公司 科技 1.95%

10 4543 泰爾茂公司 科技 1.89%

資料來源：日經，截至2024/1/11。以上僅供參考，並不存有任何招攬或要約購買或出售任何證券、基
金或金融產品的意圖，不作為實際投資建議。投資涉及風險。

政府、企業齊心協力提振市場

日本：士別三十載，當刮目相看

資料來源：彭博。截至2023/12/29。日經225指數-價格回報
自指數基日1979/12/28開始，日經225指數-淨總回報自彭博
最早可獲得數據日期2002/1/4開始，按照2002/1/4的指數價
格水平為100進行標準化。僅作說明用途，不應被解釋為對
上述司法管轄區的任何證券、基金或金融產品進行購買或出
售的建議。並不構成任何投資建議。往績資料並不保證未來
表現。投資涉及風險。

日經225指數自2012年觸底後，進入十年牛市。
2023年，儘管日本央行已首次轉為日股淨賣家，
日股依然實現歷史性牛市，創近三十餘年新高。

南方東英日經225指數ETF的投資目標是提供緊貼日經平均指數（淨總回報版本）表現的投資成績（扣除費用及開支前）。概不保證基金將會達致其投資目標。

香港首隻日經225指數ETF——南方東英日經225指數ETF（3153.HK）

資料來源：南方東英。^估算數據，僅供參考。*受託人費用、託管人費用、過戶處費用均包括在管理
費內。務請注意，某些費用可藉向單位持有人發給一個月的事先通知而增加至允許上限的金額。詳情
請參閱章程第一部分「費用及收費」 一節。#由於基金乃新成立，該數據僅屬最佳估計數字，代表於
12 個月期間的估計經常性開支總和，以佔同期估計平均資產淨值的百分比列示。於子基金實際運作時，
該數據可能有差別，且每年均可能有所變動。在子基金推出後首 12 個月內，經常性開支比率數字以
子基金平均資產淨值的 2%為上限，而任何超過子基金平均資產淨值 2%的經常性開支將由基金經理承
擔，不會從子基金中扣除。 以上僅供參考，並不存有任何招攬或要約購買或出售任何證券、基金或金
融產品的意圖，不作為實際投資建議。投資涉及風險。

產品信息 –南方東英日經225指數ETF

股份代碼 3153

股票簡稱 南方日經225

基金經理 南方東英資產管理有限公司

上市日期 2024年1月31日

上市交易所 聯交所-主板

基本貨幣 日圓

交易貨幣 港元

相關指數

日經平均指數（淨總回報版本），亦稱為日經225指數
• 成份股篩選：選股範圍為東京證券交易所主板上市

公司（即Prime），經流動性及行業平衡後選出225
隻成份股

• 指數類型：經調整價格加權股票指數
• 基日和基準水平：1979年12月28日：6,569.47
• 貨幣：日圓（JPY）
• 指數市值：2023年12月29日：604.28 萬億日圓
• 調整頻率：半年度，4月及10月生效
• 彭博代碼：NKYNTR

二級市場每手交易數量 10個單位

二級市場最低投資門檻^ 約780港元

一級市場申購規模 50,000單位或其整數倍

投資策略 該基金為實物ETF，採用全面複製策略

管理費* 每年基金資產淨值的0.99%

全年經常性開支比率 估計為1.4%#

託管人 香港上海滙豐銀行有限公司

日股攀升進入結構性牛市
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日經225指數-價格回報

日經225指數-淨總回報

日經225指數歷史表現

指數行業分佈：涵蓋兩大“輝煌30年”主題

前十大指數成份股

日本名義GDP擺脫通縮

2023年全年核心CPI*同比上升3.1%，創41年來
最高值。2023年三季度日本名義GDP規模創40
餘年新高，平均實際GDP增速為近10年相對高
位。
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日本名義季度GDP規模（萬億日圓）

資料來源：彭博。1980Q1-2023Q3。*核心CPI為除生鮮食品
以外的居民消費價格指數。僅作說明用途，不應被解釋為對
上述司法管轄區或投資類型購買或出售的建議。

政府
努力

企業
自救

共同走出
失落泥潭！

❖ 從日本央行2010年12月起“真金白銀”購
買股票寬基ETF，力撐市場信心。

❖ 到政府鼓勵企業多方面改革——敦促漲薪、
改善低估值、提升ROE、支持合理重
組併購，來增加股東回報。

❖ 失落年代，日本優秀企業選擇“出海”
戰略擴大機遇。

❖ 高端製造和消費領域分別憑藉不可替代
的技術壁壘和靈活高效的經營管理，湧現

大批股價攀升的企業，反而創下“輝煌三
十年”。

高端製造消費
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